
 ثبات أداة الدراسة: ا :خامس

بغرض التأكد من ثبات أداة الدراسة، تم تطبيقهيا ميرتين بفيارق زمنيي أسيبوعين عليى عينية 

مفردة من عضوات هيئية التيدريس فيي الجامعيات الأردنيية )الأردنيية، ( 04استطلاعية مكون من )

تييم البتيرا، الزيتونية، الإسييراء، الشيرق الأوسيط، عمييان الأهليية، العليوم الإسييلامية، العليوم التطبيقيية( 

من خارج العينة الأصلية، وتيم حسياب معاميل ارتبياط بيرسيون بيين التطبيقيين لاسيتخراج  ناختياره

 ( يوضح ذلك.2دول )ثبات الإعادة، الج

كميييا تيييم تطبييييق معادلييية ثبيييات الأداة )كرونبييياج ألفيييا( عليييى جمييييع مجيييالات الدراسييية والأداة 

 ( يوضح ذلك.2ككل، والجدول )

 معاملات كرونباخ ألفا الخاصة بمجالات الدراسة والأداة ككل (:2الجدول )

 المجال الرقم
معامل 
كرونباخ 
 ألفا

معامل ثبات 
 الإعادة

 0.73 4030 لزيادة ترويج السلع جسد المرأة في الإعلان التجاري استخدام  0

2 
اقحام المرأة في بعض الإعلانات التجارية التي لا تمت لها 

 يعرضها  للإساءة مما بصلة
4024 0.81 

7 
استخدام  الإثارة بتركيز الإعلان على شكل المرأة وجمالها بعيداً 

 عن جودة المنتج أو السلعة لجذب المشاهدين للسلع 
4020 0.82 

 0.88 4027 تتعارض مع قيم المجتمع طريقة استخدام المرأة في الإعلانات 0
 0.88 4084 استخدام المرأة في إعلانات التلفزيون الأردني وقناة رؤيا 0

 

اسيتخدام الميرأة فيي إعلانيات ( أن معياملات كرونبياج ألفيا لمجيالات 2يظهر مين الجيدول )

( كييان أعلاهييا لمجييال "طريقيية اسييتخدام 4027-4030تراوحييت بييين ) التلفزيييون الأردنييي وقنيياة رؤيييا

" ، وأدناها لمجال "استخدام جسد المرأة في الإعلان تتعارض مع قيم المجتمعالمرأة في الإعلانات 

لاسييتخدام المييرأة فييي إعلانييات التلفزيييون "، وبلييغ معامييل كرونبيياج ألفييا لزيييادة تييرويج السييلع التجيياري 


